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DOCENTE: MARTA GESIOT 
 

PROGRAMMA DEL CORSO: 

Nelle 24 ore di formazione verranno trattati i seguenti argomenti. Ciascuno dei seguenti argomenti potrà essere approfondito 

in base alle richieste dei partecipanti alla formazione. 

  

ANALISI TARGET E SCENARIO 

• Metodo buyer-personas: come applicarlo e in che modo ci aiuta 

• Definizione degli obiettivi e KPI 

• Analisi dei competitor e posizionamento strategico 

• Definizione degli obiettivi 

 
 

SEO E CONTENT MARKETING 

• Keyword: perché sono la base del digital marketing e come fare keyword research (strumento Google 

Keyword Planner – come utilizzarlo) 

• Content marketing: cosa significa e come implementarlo perché funzioni 

• Sito web: il tuo sito funziona? Analizziamo i dati per comprendere come muoverci 

 
 

SOCIAL MEDIA MARKETING 

• Facebook e Instagram: linee guida per un utilizzo efficace 

Digital Marketing, social media e scrittura per il 
web 
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• Facebook Ads: come funziona il Business Manager e perché utilizzarlo 

• Linkedin: linee guida per un utilizzo efficace 

 
 

LEAD GENERATION E EMAIL MARKETING 

• Perché è fondamentale fare lead generation 

• Come accompagnare i lead alla conversione 

• Email marketing: linee guida per un utilizzo efficace 
 

 

A CHI SI RIVOLGE 

Il corso è rivolto principalmente ad architetti, geometri, designer e progettisti.  
 

DURATA 
24 ore suddivise in 6 giornate, 4 ore al pomeriggio. 

 

CALENDARIO 
02/05/2022, 09/05/2022, 16/05/2022, 23/05/2022, 30/05/2022, 06/06/2022 ore 14.00-18.00 

 
PIATTAFORMA ZOOM 


