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Una sentenza della Corte di giustizia europea in contrasto con il decreto Bersani 2006
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E anzi, anche supponendo
e il dentista fosse un'impre-
a la Corte non ha accertato
essunga decisione di associa-
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ione di imprese o di una pra-
ica concordata pregiudizievo-
e del commercio tra gli stati
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Da qui la decisione: artico-
81 CE non osta a una nor-
ativa nazionale come quella

penale contro un odontotecnicol
per contestate violazioni alla normati-
va relativa alla pubblicita in materia di
cure dentistiche & emerso il dubbio della
compatibilita con la normativa enropea
della legge belga che vieta qualsiasi pub-
blicita delle prestazioni dentistiche.

Nel caso specifico la pubblicita & stata
effettuata in un elenco telefonico e gli
annunci pubblicitari contenevano infor-
mazioni oggettive, come i servizi offerti,
I'indirizzo, il numero di telefono e gli
orari di apertura.

Il titolare dell’attivitd ha sostenuto
che la pubblicita costituisce uno stru-
mento essenziale alla libera concorrenza
economica e ha invocato 'articolo 10 del
Trattato comunitario per sostenere che
le imputazioni a suo carico relative alla
pubblicita per cure dentistiche erano in-
fondate.

Da qui il ricorso dell’autorita giudi-
ziaria nazionale per le opportune veri-
fiche in sede di giustizia comunitaria,
chiamata a valutare se una determinata
restrizione alla libertad di azione delle

libere professioni econduca in effetti a
una restrizione della concorrenza sul
mercato interessato al sensi dell’art.
Bl CE.

La Corte di giustizia ha risposto ne-
gativamente al guesito se 'articolo
81 trattato CE & in contrasto con una
normativa nazionale che , nell’ambito
dell’esercizio di una libera professione
vieti di effettuare qualsiveglia pubblici-
ta, direttamente o indirettamente (nel
caso specifico nel settore delle cure
dentistiche). La Corte richiama il fat-
to che, sebbene gli articoli 81 CE e 82
CE riguardino esclusivamente la con-
dotta delle imprese, & anche vero che
tali articoli obbligano gli stati membri
a non adottare o a mantenere in vigore
provvedimenti, anche di natura legisla-
tiva o regolamentare, idonei a eliminare
I'effetto utile delle regole di concorrenza
applicabili alle imprese,

Tuttavia una legge anti-pubblicita per
i professionisti non & stata ritenuta in
contrasto con la normativa comunita-

della legge belga, che vieti a chiungue
nonché ai prestatori di cure dentistiche,
nell’ambito di una libera professione o
di uno studie dentistico, di effettuare
gualsivoglia pubblicita nel settore delle
cure dentistiche.

Per quanto riguarda gli avvocati la
materia & regolata dal decreto Bersani
(legge 223/2006), che all’articolo 2 ha
abrogato il divieto, anche parziale, di
svolgere pubblicithd informativa circa i
titoli e le specializzazioni professiona-
Ii, le caratteristiche del servizio offerto,
nonché il prezzo e i costi complessivi del-
le prestazioni secondo criteri di traspa-
renza e veridicita del messaggio il cui
risgetm & verificato dall’'ordine.

sufficiente fare una ricerca su inter-
net avvalendosi dei pid comuni motori
di ricerca per constatare che & sorto un
mercato della pubblicita informativa,
la quale rappresenta anche a livello
deontologico lo spartiacque tra attivita
promozionale lecita e illeeita,



